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 115 年苗栗縣政府巷弄菁潮流・菁選新秀 x 創見苗栗報名簡章 

一、 活動主旨： 

為延續「在地好物」與「苗栗青年青實力」品牌精神，本次活動以「品牌創新」

為核心，發掘苗栗縣內具市場發展潛力的優質品牌，透過專業顧問輔導，協助業者

優化品牌定位、創新商品開發及提升市場競爭力，強化品牌特色與產品價值。 

此外，活動結合獎勵機制及行銷宣傳資源，透過多元曝光管道提升品牌知名度

與市場能見度，協助在地品牌拓展商機與市場版圖。期望藉由本計畫促進品牌升級

與創新發展，展現苗栗在地產業特色與創新能量，打造更具競爭力的品牌形象，為

苗栗品牌發展注入新的動能。 

同時，透過青年創業者的參與與交流，串聯苗栗在地產業、文化及生活創意，鼓

勵青年以創新思維重新詮釋在地特色，將傳統產業與現代市場需求相結合，發展具辨

識度、差異化及市場潛力之品牌與商品。藉由遴選、輔導、行銷推廣及成果展等多元

資源，建立青年創業品牌相互交流與合作的平台，擴大在地品牌影響力，促進青年創

業生態發展，讓更多優質苗栗品牌被看見、被認識，進一步帶動地方產業活絡與創新

發展。 

二、 選拔資格： 

（一）年齡 18 歲以上、45 歲(含)以下之青年。 

（二）設籍於苗栗縣及營業登記於苗栗縣。 

（三）具備商業登記，且登記年限 5 年內。 

三、 參賽限制： 

曾參與苗栗好青年遴選店家活動並榮獲金獎、銀獎或銅獎者，自獲獎年度起

計算 3 年內（112 年度至 114 年度），不得再報名參加本選拔活動。 

四、 辦理單位： 

主辦單位：苗栗縣政府 

承辦單位：苗栗青年創業工坊、育達科技大學 

協辦單位：丘森股份有限公司、皇手製作工作室、何時旅行社有限公司 

五、 參選程序：115 年 09 月 08 日至 115 年 10 月 01 日，17：00 止。 

 

六、 遴選說明： 
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（一）初選辦法：書面審查 

步驟1 ：線上填寫基本資料及商品說明。 

 

步驟2 ：請於 115 年 10 月 01 日 17 時 00 分前完成網站報名。 

 

※ 經初選評審委員篩選 15 位進入決選，暫定 115 年 10 月 09 日

公告初選名單(以 E-mail 通知)。 

步驟3 ：初選入選者須依主辦單位通知，配合後續決選相關作業。 

※主辦單位得視實際執行狀況調整初選及相關作業時間；入選者

如無法配合者，視同放棄參選資格。 

（二）決選辦法：簡報評比及商品實體評比 

步驟1 ：115 年 10 月 09 日至 115 年 10 月 14 日，中午 12 時止，繳交

決選簡報檔，上傳至 lovemaioli81588472@gmail.com。 

步驟2 ：於 115 年 10 月 19 日、10 月 20 日辦理決選，由入選者進行

15 分鐘簡報及答詢，並進行商品實體評比，實際簡報時間另行

通知。 

步驟3 ：經評審委員評分後，依評選結果選出得獎名單。 

1. 報名方式：採線上報名。 

2. 評審方式： 

 初選：採線上報名及書面資料審查。 

 決選：15 分鐘簡報及答詢，並進行商品實體評比。 

3. 決選簡報日期：115 年 10 月 19 日和 20 日辦理。 

4. 簡報地點：苗栗青年創業指揮部。 

5. 公佈獎項名單：115 年 10 月 23 日，17：00。 

6. 青年成果展及頒獎典禮： 

預計於 115 年 10 月下旬~11 月初辦理；得獎者須配合參與成果展、

縣府相關活動及後續系列活動，如無法配合，視同放棄得獎資格。 
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七、 遴選流程： 

 

八、 評選作業： 

（一）初選方式：評選項目，合計 100 分。 

項次 評分項目 權重 說明 

1 品牌策略 20% 經營理念、營運策略、商業模式、未來發展等。 

2 商品創新創意 20% 1. 符合產品意象的創新與原創設計表現。 
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2. 商品設計概念是否突破產業既有框架、產品原料

的創新選用。 

3 商品價值與傳達 20% 

1. 達到品牌概念加值、體現永續價值在地文化與天

然食材採用是否關注目標族群需求等。 

2. 是否能有效傳達品牌精神、文化意涵。 

4 商品符合趨勢 20% 

1. 是否滿足消費市場求新求變的需求，突破創新，

超出市場預期。 

2. 商品滿足消費市場需求、商品的預期宣傳效果。 

5 商品可行性 20% 本次的商品是否可行執行。 

（二）決選方式：評選項目，合計 100 分。 

項次 評分項目 權重 說明 

1 品牌策略 20% 經營理念、營運策略、商業模式、未來發展等。 

2 商品創新創意 20% 

1. 符合產品意象的創新與原創設計表現。 

2. 商品設計概念是否突破產業既有框架、產品原料

的創新選用。 

3 商品價值與傳達 20% 

1. 達到品牌概念加值、體現永續價值在地文化與天

然食材採用是否關注目標族群需求等。 

2. 是否能有效傳達品牌精神、文化意涵。 

4 商品符合趨勢 20% 1. 是否滿足消費市場求新求變的需求，突破創新，
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超出市場預期。 

2. 滿足消費市場需求、商品的預期宣傳效果。 

5 

商品實體評比 

簡報能力及 Q&A 

20% 商品實體評比、簡報設計、口語表達與應答能力。 

九、 獎項 

  獎

項 

金獎 銀獎 銅獎 企業獎 優等獎 佳作 

獎金 50,000 元 

獎牌 

獎金 30,000 元 

獎牌 

獎金 20,000 元 

獎牌 
獎金 10,000 元 獎牌 獎牌 

名額 1 名 1 名 1 名 3 名 4 名 3 名 

    備註：企業獎共 3 名，由協辦單位評選。 

十、 注意事項： 

1. 主辦單位對活動相關規定、日期保有修改與最終解釋權，如有未盡事宜，主辦

單位得視實際狀況酌情修改，並另行公告於網路，不另以書面通知。 

2. 無法配合本競賽相關規定者，及配合後續系列活動(成果展、縣府等系列活

動)，視同放棄得獎資格等同棄權。 

3. 未入選之個人或團隊不另行通知或退還報名資料，報名資料請自行備份留存。 

4. 本競賽獎項，得依評審決議從缺或並列之。獎金、獎品所得稅申報及主辦單位

或合作單位代扣繳之獎金稅額事宜，均依中華民國稅法規定辦理。 

5. 聯絡方式：苗栗青年創業工坊，電話：037-377990。 


